
Erstellt am: 08. April 2019Otto-von-Guericke-Universität Magdeburg

Stundenplan: Master IMME, Vertiefung: International Management

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag

07:00

09:00

11:00

13:00

15:00

17:00

19:00

21:00           weitere Seminare:
                    Secrets of Innovation in Multinational Companies (22038) 2 SWS, Enke
                    International Corporate Development and Leadership (22383) 4 SWS, Bendig                    
                    Firms, Workers, and Wages (22386) 2 SWS, Müller 

Marketing Methods &
Analysis (50566)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
17:00-19:00, wöch.
G16-H5 (478 Plätze)
Sarstedt

Personalplanung / Personnel Planning (20555)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
11:00-13:00, wöch.
G22A-H2 - Volksbank Hörsaal (148 Plätze)
Spengler

Scientific Project: In-
novation, Internatio-
nalisation & Cross-
Cultural Management
(22037)
Proseminar (PS)
11:00-14:00, wöch.
G05-122 (20 Plätze)

Scientific Project: In-
novation, Internatio-
nalisation & Cross-
Cultural Management
(22037)
Proseminar (PS)
09:00-12:00, wöch.
G22A-011
Enke, Rössig

Economics of Inter-
national Business
(21682)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
11:00-13:00, uKW
G22A-122
Felischak

Personalführung / Per-
sonnel Management
(20556)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
11:00-13:00, wöch.
G22A-H2 - Volksbank
Hörsaal (148 Plätze)
Spengler

Personalführung / Per-
sonnel Management
(20556)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
17:00-19:00, wöch.
G22A-H2 - Volksbank
Hörsaal (148 Plätze)
Metzger

Company Valuation (22373)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
11:00-13:00, wöch.
G16-H5 (478 Plätze)
Reichling

Marketing Me-
thods & Analy-
sis (50566)
Übung
09:00-11:00,
wöch.
G26.1-006

RTL3
Canty

Personalplanung / Personnel Planning (20555)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
15:00-17:00, wöch.
G22A-H2 - Volksbank Hörsaal (148 Plätze)
Volkmer

Marketing Methods & Analysis (50566)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
17:00-19:00, Einzeltermin am:
08.04.2019
G16-H5 (478 Plätze)
Sarstedt

Scientific Project: Innovation, Internationalisa-
tion & Cross-Cultural Management (22037)
Proseminar (PS)
11:00-13:00, wöch.
G22A-011

Company Valuation (22373)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
15:00-17:00, wöch.
G03-315 (125 Plätze)
Zbandut

Marketing Me-
thods & Analy-
sis (50566)
Übung 
09:00-11:00,
wöch.
G26.1-010 Vi-

deokonferenz-
raum
Adler

International Technology, Innovation, and Mar-
keting Management (22390)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
17:00-21:00, wöch.
G05-H4 (120 Plätze)
Bendig

Economics of International Business (21682)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
09:00-11:00, wöch.
G22A-208
Kirstein

Marketing Me-
thods & Analy-
sis (50566)
Übung 
09:00-11:00,
wöch.
G26.1-007

 Adler                     Canty                     Kühn 

RTL4
Kühn

rdietz
Hervorheben

rdietz
Hervorheben

rdietz
Hervorheben



Erstellt am: 08. April 2019Otto-von-Guericke-Universität Magdeburg

Stundenplan: Master IMME, Vertiefung: Entrepreneurship

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag

07:00

09:00

11:00

13:00

15:00

17:00

19:00

21:00           weitere Seminare:
                    International Corporate Development and Leadership (22383) 4 SWS, Bendig                                        
                    Firms, Workers, and Wages (22386) 2 SWS, Müller 
                    Secrets of Innovation in Multinational Companies (22038) 2 SWS, Enke
                    Project in FinTech and Blockchain Innovations (22228) 4 SWS Proseminar,  Lukas  

Marketing Methods & Analysis (50566)
Vorlesung
17:00-19:00, wöch.
G16-H5 (478 Plätze)
Sarstedt

International
Corporate De-
velopment and
Leadership  (22383)
Seminar (S)
08:00-18:00,
uKW
G23-103
Bendig

Business Planning
(20624)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
11:00-15:00, wöch.
G03-315 (125 Plätze)
Siebold

Marketing Methods & Analysis (50566)
Vorlesung
17:00-19:00, Einzeltermin am:
08.04.2019
G16-H5 (478 Plätze)
Sarstedt

Economics of Inter-
national Business
(21682)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
11:00-13:00, uKW
G22A-122
Felischak

Bargaining,
Arbitration,
Mediation
(20812)
Vorlesung/
Übung 
G22A-120 

  Kirstein 

G22A-120 (40
Plätze)
Kirstein

Business Forecasting
(22035)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
11:00-13:00, wöch.
G10-110 (60 Plätze)
Kleber

Marketing Me-
thods & Analy-
sis (50566)
Übung 
09:00-11:00,
wöch.
G26.1-010 Vi-

deokonferenz-
raum
Adler

Bargaining, Arbitration, Mediation (20812)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
09:00-11:00, wöch.
G22A-218 (40 Plätze)
Kirstein

Economics of International Business (21682)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
09:00-11:00, wöch.
G22A-208
Kirstein

Marketing Me-
thods & Analy-
sis (50566)
Übung
09:00-11:00,
wöch.
G26.1-006

RTL3
Canty

Marketing Me-
thods & Analy-
sis (50566)
Übung 
09:00-11:00,
wöch.
G26.1-007

 Adler                      Canty                    Kühn 

RTL4
Kühn

Business Fo-
recasting
(22035)
Vorlesung/
Übung 
11:00-13:00,
G22A-020

 Kleber 

Plätze)
Kleber

International Technology, Innovation, and Mar-
keting Management (22390)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
17:00-21:00, wöch.
G05-H4 (120 Plätze)
Bendig

rdietz
Hervorheben

rdietz
Hervorheben

rdietz
Hervorheben



Erstellt am: 11.April 2019Otto-von-Guericke-Universität Magdeburg

Stundenplan: Master IMME, Vertiefung: Marketing

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag

07:00

09:00

11:00

13:00

15:00

17:00

19:00

21:00            weitere Seminare:                    
                     International Corporate Development and Leadership (22383) 4 SWS, Bendig                                                            
                     Firms, Workers, and Wages (22386) 2 SWS, Müller
                     .Scientific Project in E-Business (22119) 4 SWS Proseminar, Sadrieh 

Marketing Methods & Analysis (50566)
Vorlesung
17:00-19:00, wöch.
G16-H5 (478 Plätze)
Sarstedt

Multicultural and Inter-
active Marketing Com-
munication (22034)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
13:00-15:00, gKW
G03-315 (125 Plätze)
Sadrieh, Bransch

International Corporate Development and Lea-
dership (22383)
Seminar (S)
09:00-18:00, uKW
G23-103
Bendig

Current Trends in Marketing Research (21013)
Seminar (S)
11:00-13:00, wöch.
G22A-113 (24 Plätze)
Sarstedt

Marketing Methods & Analysis (50566)
Vorlesung
17:00-19:00, Einzeltermin am:
08.04.2019
G16-H5 (478 Plätze)
Sarstedt

Consumer Behavior (20322)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
11:00-13:00, wöch.
G22A-013 (70 Plätze)
Lichters

Multicultural and Inter-
active Marketing Com-
munication (22034)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
11:00-15:00, uKW
G05-H4 und

 G03-315 (125 Plätze)
 Sadrieh, Bransch

Marketing Me-
thods & Analy-
sis (50566)
Übung 
09:00-11:00,
wöch.
G26.1-010 Vi-

deokonferenz-
raum
Adler

Consumer Behavior (20322)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
09:00-11:00, uKW
G22A-013 (70 Plätze)
Lichters

Current Trends in Marketing Research (21013)
Seminar (S)
11:00-13:00, wöch.
G22A-129 (24 Plätze)
Schöniger, Pick, Kühn

Marketing Me-
thods & Analy-
sis (50566)
Übung 
09:00-11:00,
wöch.
G26.1-006

RTL3
Canty

Marketing Me-
thods & Analy-
sis (50566)
Übung 
09:00-11:00,
wöch.
G26.1-007

 Adler                     Canty                    Kühn 

RTL4
Kühn

International Technology, Innovation, and Mar-
keting Management (22390)
Vorlesung/Übung (V/Ü)
17:00-21:00, wöch.
G05-H4 (120 Plätze)
Bendig

rdietz
Hervorheben

rdietz
Hervorheben

rdietz
Hervorheben
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